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Fontenote
Assistance à maitrise d’ouvrage

Identité visuelle
Logo, papeterie, site internet
Mai 2020

Fontenote est un partenaire de développement de projets dans la 
fabrique de la ville et des territoires.
Fondée sur une expertise en promotion immobilière, Fontenote 
accompagne toutes les parties prenantes des projets, assiste maî-
trises d’ouvrage publiques ou privées, détenteurs d’actifs, por-
teurs d’initiative, concepteurs, utilisateurs et maîtrises d’usage.

Fontenote intervient prioritairement en phase amont, en partici-
pant à la construction du sens du projet, à la définition de ses ob-
jectifs et à son positionnement initial. Sa compétence est reconnue 
en matière de stratégie de développement, de programmation, 
de montage opérationnel et de coordination des études de projet.

Par définition, l’immobilier relève d’une industrie du prototype : 
toute situation de projet est singulière, les objectifs et les modes 
de production doivent être chaque fois actualisés, tandis que le 
champ professionnel se renouvèle dans un mouvement perma-
nent. Expérimenter parfois, il s’agit plus souvent de réagencer des 
équipes, des modes opératoires, des ressources, des probléma-
tiques et des concepts : innover dans le projet, stabiliser l’opéra-
tion. Fontenote est toujours attentive à cet équilibre. CONSEIL ET 

ASSISTANCE EN 
DÉVELOPPEMENT 

ET CONCEPTION 
DE PROJETS



« L’Atelier Transmédia est une agence de conseil et de production 
audiovisuelle. Il est doté d’une cellule social média qui accompagne 
les marques et leurs productions sur le web et les réseaux sociaux, 
aujourd’hui incontournables dans une stratégie d’entreprise. 
Dans tous ces aspects, il met l’humain au cœur de ses réalisations 
et appuie son propos sur la mixité à quelque niveau que ce soit. »

Fondée par Mélina et Gaëlle, l’agence Parade chine ou crée leur 
mobilier. Objectif : proposer des mises en scène d’événements 
pour offrir aux particuliers ou aux professionnels de nouvelles 
façons de se rassembler et d’échanger.

Parade se met en mouvement pour investir l’espace. Leur 
identité devait faire de même ! Nous avons conçu un système 
graphique capable de se déployer pour s’adapter à n’importe 
quel format. Le site internet se dote d’une interface épurée 
et sobre pour laisser la place aux photographies.

Pour cette nouvelle identité visuelle, le logo met l’accent sur 
l’utilisation combinée de plusieurs médias pour développer 
un univers narratif. Les lignes se croisent, se rejoignent,  
se recoupent.
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L’atelier Transmédia
agence de conseil et de production audiovisuelle
lateliertransmedia.com

Parade
agence de scénographie et location de mobilier
agence-parade.fr

Identité visuelle
Logo, papeterie, site internet
Janvier 2016

Identité visuelle
Logo, papeterie, site internet
Juin 2017



Autodidacte inspiré, il se tourne vers la photographie en 2005. 
Après avoir acheté un aspirateur de table, dont il rêvait depuis 
l’enfance, il investit enfin dans des boîtiers, objectifs et fait chauffer  
photoshop. Imbibé de Bukowski et d’Eric Truffaz, il met son 
obsession pour la technique au service de son regard décalé.

Nous avons débuté par la création du logo. Nous avons joué avec 
l’espace, le plein, le vide. Le but est de faire transpirer la démarche 
créative toute en finesse, empreinte de simplicité, des deux com-
pères. Le résultat est un logo qui comporte plusieurs occurrences, 
à l’instar des deux acolytes qui ont plus d’une corde à leur arc. Le 
logo vit sous tous les angles, chaque point de vue offre de nou-
velles possibilités.
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Gregory Voivenel
Photographe, illustrateur 3D
gregoryvoivenel.com

Identité visuelle
Logo, papeterie, site internet
Juin 2018



La Maison Bergeron est un lieu de rencontre et d’échange situé 
au cœur de l’île de Nantes. Imaginé comme un laboratoire, il a 
pour vocation de rassembler des acteurs pour penser la ville de 
demain.

Conçu par Fichtre comme un zootrope géant, l’espace est 
constitué de deux cylindres emboîtés. La construction 
géométrique de ce kiosque fut notre point de départ pour 
l’élaboration du logo.

Imaginée par l’atelier Transmédia, la Platform N est un outil numérique collaboratif. 
Elle permet aux citoyens de s’exprimer sur le devenir de leur territoire, leur  ville ou 
leur quartier. En accompagnant les projets d’aménagement urbain, ces témoignages 
permettent à chacun de contribuer à l’amélioration du cadre de vie. En octobre 2015, 
une première Platform N a été déployée autour du projet Demain le Loir de la Commu-
nauté de Commune du Loir.
En octobre 2015, une première Platform N a été déployée autour du projet Demain le 
Loir de la Communauté de Commune du Loir.
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La maison Bergeron
Lieu de rencontre et d’échange

Plateform N
Outil numérique collaboratif
platform-n.fr

Identité visuelle
Logo
Mars 2015

Identité visuelle
Logo, site internet
Octobre 2015



Depuis 2011, après avoir obtenus leur diplôme from L’école de design Nantes Atlantique  
et après leurs expériences à  Pékin et Buenos Aires, les designers et bricoleurs – certains 
disent « plasticiens » – de l’atelier Barreau et Charbonnet s’inscrivent dans cette tentative :  
la tentative de concevoir et de fabriquer un design à la fois rigoureux et nécessairement 
critique, au sens du Bauhaus plus que de Kant ou de Marx. Quoique. Toujours sur la 
brèche et à l’écoute, les duettistes  jouent avec des figures généreuses et offrent de 
nouvelles perspectives dans leur travail de scénographie, de mobilier, et d’installations. 
Joyeux, précis, experts, fashionables, mais pas trop.

Nous avons débuté par la création du logo. Nous avons joué avec l’espace, le plein, le vide. 
Le but est de faire transpirer la démarche créative toute en finesse, empreinte de sim-
plicité, des deux compères. Le résultat est un logo qui comporte plusieurs occurrences, 
à l’instar des deux acolytes qui ont plus d’une corde à leur arc. Le logo vit sous tous les 
angles, chaque point de vue offre de nouvelles possibilités.
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Barreau et Charbonnet
Agence de Design, scénographe
barreaucharbonnet.com

Identité visuelle
Logo, papeterie, site internet
Janvier 2015



Forma 6 est une agence d’architecture, d’urbanisme et de paysage nantaise. Exigeante et engagée, forma 6 élabore depuis 1988 
des solutions toujours plus efficientes et durables.Cette démarche s’inscrit dans la posture empathique de l’agence. Elle cherche 
à répondre aux besoins des usagers et implique les acteurs locaux de ces projets.La genèse de forma 6 à six associés illustre cet 
attachement à l’intelligence collective. Aujourd’hui, l’agence rassemble une cinquantaine de collaborateurs possèdant chacun un 
bagage unique.Toutes ces expériences, ces idées, ces principes et ces envies se mêlent et s’allient pour une mission commune : celle 
de contribuer à fabriquer une ville plus juste et humaine.

Nous avons été missionnés par forma 6 pour remanier leur identité visuelle, faciliter l’usage des documents en interne et rendre 
l’image de l’agence plus cohérente sur tous les supports, qu’ils soient papiers ou numériques. Forma 6 désirait une identité plus 
contemporaine, nous nous sommes mis au travail et avons apporté une réponse moderne et élégante.

Dans les pages suivantes vous pourrez apprécier un extrait de la charte graphique.
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Forma 6
Agence d’architecture et d’urbanisme
forma.net

Identité visuelle
Logo, identité visuelle, site internet
Mai 2017



Charte graphique 2018

Un caractère unique réalisé par l’atelier la Casse.

The quick brown fox jumps 
over the lazy dog

Portez ce vieux whisky 
au juge blond qui fume

Forma 6 extended bold

Signes monétaires

Forma 6 regular



L’exposant du logo a été ajusté pour plus d’harmonie

Il existe une seule et unique représentation du logotype

Blanc, contreforme et contrepoisson donne son rythme au lettrage

Charte graphique 2018

Le logotype n’a pas besoin d’un attribut visuel venant complexifier le message. La racine latine de forma (tenir) et son exposant 
6 (ensemble) racontent avec justesse l’entreprise. Le travail sur l’identité est l’art de l’économie de moyens, il s’agit de faire naître 
le plus avec le moins. Nous prenons le relai, de ce que, étymologie et exposant ont su engager.

Logo version noire, quadri c0 m0 j0 n100

Sur fond clair → logo noir Sur fond foncé → logo blanc

Typographie du logotype, Forma 6 extended medium

Taille minimale du logotype, une demi colonne du gabarit

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz



Zone de sécurité du logotype, 5 millimètres

Couleur du logotype ✘ Pantone warm red ✘ quadri c0 m83 j73 n0

écrivez -logo- dans les logiciels de la suite adobe, 
votre logo fera son apparition comme par enchantement !

Charte graphique 2018

Entête recto/verso

Collège foufoufou
Maîtrise d’ouvrage ✘ Nantes Métropole
Architecte ✘ forma6
ref 1526354852

Atelier la Casse
Design graphique et typographique
Espace le Karting
6 rue Saint-Domingue 44200 Nantes
02 49 44 28 52

À Nantes, le 25 septembre 2022

Madame, Monsieur,

Consequidit utata cus sae. Nam harit quodictus dolentiae nienimet vendia ium est, totatatquo dolore cum 
quam quiandi ctametur ? Quis eat.
Elicianisiti consequi cuptaecabora sit adianihitium ipsam fugiasp istibustem ut es pedia des et es rerum 
sit re, sum quas aped quibus explacerum, consequam ad mod exerum ut fugit ilitas ventibus magnimin 
erum ilisti optas millore prate verit doluptat et venderi duci odit, sam nis quam et por mi, sequatempor 
molessunda digendi bla sanihiti consecte nonsequibus.
Em iliquam, eos sumet rendanda dit endae ini bla nam hiligni niendendae nient lam quiatet utectur sit 
quiberum int, con reius et quaesti assum, ut aut expe vel magnitisint.
Landenditia dolupta quam est, tes sitas praerior amet doluptatqui dolupturio. Is quoditem aute moditas 
pro quundae voloria ex eatinverchit quid quid quaesti andae. Ucid ullaturis dusapie nesedi quod modi 
aliquib usamusa periosaerum, exceperiti adioriam exces apedit estibus dandaes et est, voluptam et lam, 
offic tet a velia dolore et, accat dolupta sit faccus dipienime esequia cone nonesci llandemporum facero 
et plaut quidiciatur autestrum veribus dus mi, quo voluptaescia eosa vid qui beatem que labo. Ximus et 
utatquiam voluptam acerem et aceate quid unte ipid mo es nimolor itiscium alit, que videliquis ipsunt 
qui restemporem simagnis arcidusa sedit iunt aut ad ut magnam, nistrum volorio rempora turibus ad et 
maximporis et optatquo bea nos iducia non nobist quost quibus moditet incto coraeculla nonectorum 
dolupta volupiendi dolenimi, quatiorion cuptur acerum landam, suntio everatate corro to opta vollantinus 
magnimo lorecte reheniet et oditius nullabo rerovitas eniam elitaque molum ute vitatem posamus reped 
enihili quatqui te illoris et quodion serum, quaestotasi omnis et doluptatis essequam dellaci blaccul luptas 
simus net est, comnisi tatio. Nempor alitio elit pratur ?

Landenditia dolupta quam est, tes sitas praerior amet doluptatqui dolupturio. Is quoditem aute moditas 
pro quundae voloria ex eatinverchit quid quid quaesti andae. Ucid ullaturis dusapie nesedi quod modi 
aliquib usamusa periosaerum, exceperiti adioriam exces apedit estibus dandaes et est, voluptam et lam, 
offic tet a velia dolore et, accat dolupta sit faccus dipienime esequia cone nonesci llandemporum facero 
et plaut quidiciatur autestrum veribus dus mi, quo voluptaescia eosa vid qui beatem que labo. Ximus et 
utatquiam voluptam acerem et aceate quid unte ipid mo es nimolor itiscium alit, que videliquis ipsunt 
qui restemporem simagnis arcidusa sedit iunt aut ad ut magnam, nistrum volorio rempora turibus ad et 

Objet : validation de l’agrandissement du cellier

17 rue La Noue Bras de Fer | BP 40137 44201 NANTES Cedex 2 ✘ T 02 40 29 47 25 F 02 40 29 40 50 ✘ forma6@forma6.net | www.forma6.net ✘ S.A. au capital de 38 432 € TVA intra. : FR 86 382 387 637 ✘ SIRET : 382 387 637 
00053  ✘ Code APE 7111Z ✘ RCS Nantes B 382 387 637

maximporis et optatquo bea nos iducia non nobist quost quibus moditet incto coraeculla nonectorum 
dolupta volupiendi dolenimi, quatiorion cuptur acerum landam, suntio everatate corro to opta vollantinus 
magnimo lorecte reheniet et oditius nullabo rerovitas eniam elitaque molum ute vitatem posamus reped 
enihili quatqui te illoris et quodion serum, quaestotasi omnis et doluptatis essequam dellaci blaccul luptas 
simus net est, comnisi tatio. Nempor alitio elit pratur ? Landenditia dolupta quam est, tes sitas praerior 
amet doluptatqui dolupturio. Is quoditem aute moditas pro quundae voloria ex eatinverchit quid quid 
quaesti andae. Ucid ullaturis dusapie nesedi quod modi aliquib usamusa periosaerum, exceperiti adioriam 
exces apedit estibus dandaes et est, voluptam et lam, offic tet a velia dolore et, accat dolupta sit faccus 
dipienime esequia cone nonesci llandemporum facero et plaut quidiciatur autestrum veribus dus mi, quo 
voluptaescia eosa vid qui beatem que labo. Ximus et utatquiam voluptam acerem et aceate quid unte ipid 
mo es nimolor itiscium alit, que videliquis ipsunt qui restemporem simagnis arcidusa sedit iunt aut ad ut 
magnam, nistrum volorio rempora turibus ad et maximporis et optatquo bea nos iducia non nobist quost 
quibus moditet incto coraeculla nonectorum dolupta volupiendi dolenimi, quatiorion cuptur acerum 
landam, suntio everatate corro to opta vollantinus magnimo lorecte reheniet et oditius nullabo rerovitas 
eniam elitaque molum ute vitatem posamus reped enihili quatqui te illoris et quodion serum, quaestotasi 
omnis et doluptatis essequam dellaci blaccul luptas simus net est, comnisi tatio. Nempor alitio elit pratur ?

À Nantes, le 25 septembre 2022

www.forma6.net

architecture 
urbanisme
paysage

17 rue La Noue-Bras-de-Fer | BP 40137
44201 Nantes Cedex 2

Catherine 
Malleret

Architecte associée

02 40 29 47 25
06 10 49 58 64
malleret.catherine@forma6.net

Jean-Louis
Garcia

Architecte associé

02 40 29 47 25
06 10 49 58 81
garcia.jean-louis@forma6.net



L’atelier la Casse s’est vu confier le design de la marque « Little 
Atlantique Brewery».
La brasserie posera ses cuves et son zinc dans une ancienne 
cale à tracer du bas Chantenay. C’est une opportunité unique 
et rafraîchissante pour l’atelier la Casse. Nous avons conçu pour 
nos commanditaires, un nom, un logo, une charte graphique, en 
somme la recette de son identité visuelle. Ne leur reste plus qu’à 
concevoir leurs breuvages et vous accueillir en bord de Loire.
Un bel endroit à (re)découvrir Rendez-vous au printemps 2019.

Nous avons débuté par la création du logo. Nous avons joué 
avec l’espace, le plein, le vide. Le but est de faire transpirer la  
démarche créative toute en finesse, empreinte de simplicité, 
des deux compères. Le résultat est un logo qui comporte 
plusieurs occurrences, à l’instar des deux acolytes qui ont 
plus d’une corde à leur arc. Le logo vit sous tous les angles, 
chaque point de vue offre de nouvelles possibilités.
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Les Brasseries de l’Atlantique
Brasserie et lieu de production

Identité de marque
Logo, packaging, site internet
2018 à aujourd’hui
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Les Brasseries de l’Atlantique
Brasserie et lieu de production

Identité de marque
Logo, packaging, site internet
2018 à aujourd’hui



Créée en 2000, l’agence entreprend et construit sur des principes de réalisme architectural. Ils se traduisent dans sa gestion et sa 
production par une sobriété mesurée, un sens de la rigueur, et se tournent spontanément vers une créativité libérée. Après des 
débuts placés sous le signe de la commande publique – avec la réalisation d’équipements sportifs, tertiaires ou culturels – Jba se 
tourne vers le logement...
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Jacques Boucheton architectes
Agence d’architecture et d’urbanisme
jba.archi

Identité visuelle
Logo, identité visuelle, site internet
Juin 2019
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Agence 4c
Bois et transition environnementale 
du cadre de vie

Identité visuelle
Logo, identité visuelle, site internet
Mai 2020
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Bothbetter
Société de production audiovisuelle.

Identité visuelle
Logo, identité visuelle.
Mai 2023



À PARTIR DE 18 H

CONCERTSÀ LA FABRIQUE ILE DE NANTES

PERFORMANCES

PROJECTIONS

FABRIQUE’ON

INSTALLATIONS

VENDREDI 9 OCT.

IKIYAGO LEGACY, LES TAMBOURS DU BURUNDI - JOHANN LURF

LA COLONIE DE VACANCES - ORGONE - MORITZ SIMON GEIST

UN ÉVÉNEMENT ORGANISÉ À LA FABRIQUE ILE DE NANTES PAR

PARTENAIRES

Design graphique : www.la-casse.fr

GRATUIT
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Redux
Magazine culture - tendance
reduxmag.com

Trempolino
Festival musical Fabrique’on

Design graphique
Illustration
Mars 2014

Design graphique
Illustration
Juin 2016



ATELIER LA CASSE
Au suivant ! 
www.la-casse.fr

ATELIER LA CASSE
Caution.
www.la-casse.fr
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Kiblind
Magazine culturel

Design graphique
Illustration, édition
Décembre 2013

Magazine culturel, trimestriel et gratuit, fondé à Lyon en 2004 et 
diffusé, depuis octobre 2009, dans toute la France (Paris + Lille + 
Marseille + Toulouse + Montpellier + Bordeaux + Rennes + Nantes 
+ Strasbourg +Saint-Étienne + Annecy + Grenoble), à Bruxelles et 
Genève.

Ces deux illustrations ont été réalisées pour les pages 
blanches du Kiblind 47. 
Le thème donné, en référence à la couverture de l’illustrateur  
Geoff McFetridge était la synthèse graphique. Nous avons 
mis en scène, une, puis des météorites. Le traitement comme 
coupé au couteau, se veut brut et efficace. Le résultat est 
une allégorie immobilière. Les titres  sont « cautions » et 
« au suivant ! ». Ce travail fut également exposé au Lavoir 
Public et au Point Éphémère au début de l’année 2014.
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INSCRIPTION SUR WWW.PECHAKUCHA.COM, « DEVISED & SHARED BY KLEIN DYTHAM ARCHITECTURE ». 
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Pecha Kucha
Fanzine d’illustraions

Chemin mystérieux
Création typographique

Communication Visuelle
Composition typographique
Mai 2013

Typographie
Expérimentation
Novembre 2012



Dans l’esprit léger et rapide de la musique tzigane et la puissance  
du tango les musiciens et le football occupent le terrain de 
la composition originale. Comme à travers les angles d’un 
prisme ils libèrent un tango en diagonal.Des sensations fortes 
transpirent de ce concert centré sur le rapport que la musique 
peut entretenir avec le football à travers les images, tournées 
dans les rues de Buenos Aires. Un mariage gagnant soutenu par 
une lumière fine et délicate.Un peu argentin, un peu roumain, 
un peu belge, ce trio parcourt les chemins de traverse avec une 
énergie débordante.

Ce projet est le fruit de notre rencontre avec Gerardo Jerez 
Le Cam. Il nous a laissé champ libre pour la réalisation du 
boitier.
Les seuls désirs à prendre en compte étaient, son amour 
pour la couleur rouge et bien sûr que l’on ressente la mu-
sique et son implication, le titre Mar Negro étant une des 
clefs. Nous avons décidé de travailler en ton direct mono 
sur un papier popset teinté dans la masse.
L’imprimerie La Contemporaine s’est chargée du façonnage, 
délicat avec un grammage de 400g.
Le visuel évoque un reflet/ressac, travaillé comme une 
partition graphique, dialogue entre les instruments. Ils 
ondulent, louvoient et parfois s’imposent.

Mission
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Date

Gerardo Jerez Le Cam
Compositeur et pianiste

Design graphique
Illustration, packaging,
Mars 2014



« Non, le piano n’est pas mort sous les beats de la musique 
électronique ou les riffs de guitares. Instrument à la fois futuriste  
et historique, avant-gardiste et intemporel, le piano est un outil 
hors norme que des musiciens ne cessent de réinventer ». Le 
festival Piano Is Not Dead est proposé par Le Tetris, Paul-Etienne 
Berlioz, le conservatoire Arthur Honegger et Vibrez au Havre.

Pour la 4e édition de son festival Piano is Not Dead, le Tetris 
a commandé une affiche à l’atelier. L’ambition du festival 
est de démontrer que le piano est un instrument que les 
musiciens n’ont cessé de réinventer depuis son invention. 
Nous en avons fait de même : nous avons remonté les 88 
touches du clavier autrement.
Un visuel Minimal et un rendu 3D accompagne la commu-
nication de l’événement.
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Piano is not dead 
Compositeur et pianiste

Communication visuelle
Design graphique, affiche
Septembre 2017



« Non, le piano n’est pas mort sous les beats de la musique 
électronique ou les riffs de guitares. Instrument à la fois futuriste  
et historique, avant-gardiste et intemporel, le piano est un outil 
hors norme que des musiciens ne cessent de réinventer ». Le 
festival Piano Is Not Dead est proposé par Le Tetris, Paul-Etienne 
Berlioz, le conservatoire Arthur Honegger et Vibrez au Havre.

Pour la 5e édition de son festival Piano is Not Dead, le Tetris 
a commandé une affiche à l’atelier. L’ambition du festival 
est de démontrer que le piano est un instrument que les 
musiciens n’ont cessé de réinventer depuis son invention. 
Nous en avons fait de même : nous avons remonté les 88 
touches du clavier autrement.
Un visuel Minimal et un rendu 3D accompagne la commu-
nication de l’événement.
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Piano is not dead 
Compositeur et pianiste

Communication visuelle
Design graphique, affiche
Septembre 2018



Le premier épisode du feuilleton radiophonique s’est tenu le 
26 octobre 2019 à la Californie à Toucy, lieu dédié au lien social 
et à l’économie circulaire.

Nous étions confortablement installés dans les canapés mous 
de la Californie, en présence de Juliette Six, designer, co-fon-
datrice de Bonjour Cascade et co-présidente de la Californie, 
mais aussi Claude Conte, maire de Thury, Pierre Dardot, phi-
losophe et écrivain et Robin Vernois, usager de la Californie et 
enseignant de philosophie au lycée de Toucy, il était accompa-
gné de sa classe de terminale littéraire.
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Le Feuilleton Radiophonique 
Emission de radio

Communication visuelle
Design graphique, affiche
Septembre 2019



Depuis dix ans, Apo 33, Jardin C, Stereolux et Trempo agissent 
ensemble sous le nom de Fabrique île de Nantes, dans le champ 
des musiques actuelles, des arts sonores et des cultures numé-
riques. Pour célébrer cet anniversaire, le collectif a imaginé  
« Fabrique puissance 10 », un événement festif, qui décuple les 
formes et propositions artistiques à travers le parc des chantiers : 
concerts, DJs, ateliers, installations, déambulations… 10 ans de la 
Fabrique, puissance 10 !

Mission
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Fabrique : Puissance dix 
Festival musical

Communication visuelle
Design graphique, affiche
Mai 2022



Le festival de la Quinzaine Photographique 
Nantaise a l’ambition de promouvoir la 
photographie contemporaine, dans toute 
sa diversité, grâce à la présentation à un 
large public des images d’auteurs reconnus 
et de jeunes artistes au talent émergeant. 
C’est une équipe d’une quinzaine de bé-
névoles, passionnés de photographie, 
qui chaque année, programme, organise, 
accroche et décroche les expositions que 
le public peut voir gratuitement dans les 
lieux d’exposition les plus prestigieux de 
la ville de Nantes. Pendant un mois de la mi 
septembre à la mi octobre les expositions 
sont visibles du plus grand nombre.
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QPN
Festival de Photographie nantais
festival-qpn.com

Communication événementielle
logo, affiches, éditions, déclinaisons...
2010 à aujourd’hui
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QPN
Festival de Photographie nantais
festival-qpn.com

Communication événementielle
logo, affiches, éditions, délinaisons...
2010 à aujourd’hui



Depuis plus de 20 ans, la Quinzaine Photographique Nantaise 
explore une thématique chaque année. Jusqu’à maintenant, 
la communication était conçue au plus près du thème choisi.  
Pour cette 21e édition, l’atelier a donc conçu un système graphique 
capable de s’adapter facilement aux contraintes de communica-
tion du festival.

La communication de la QPN possède deux contraintes 
majeures. La première réside dans la variété des supports 
utilisés. La seconde est plus complexe encore. Chaque 
année, la QPN sélectionne une photo pour mettre en avant 
la thématique. Dès lors, cette photo devient le pivot de 
la communication. Or chaque photo possède son propre 
format et sa composition.
En plus d’être identitaire, le système graphique conçu par 
l’atelier doit donc être capable de s’adapter à toutes ces 
contraintes.





Le Pôle de coopération des acteurs pour les musiques actuelles 
en Pays de la Loire est un réseau de compétences structuré et 
coopératif qui a pour but de favoriser sur la Région des Pays de 
la Loire, le développement des musiques actuelles.

L’observation est au centre des missions du Pôle depuis sa création. 
Elle lui permet de produire les données indispensables à une 
meilleure prise en compte des réalités et à une meilleure analyse 
des situations. Elle permet aux acteurs culturels et aux collecti-
vités partenaires de se fixer des objectifs communs, de mettre 
en place les actions appropriées, de les évaluer ensemble.

Nous avons réalisé plusieurs documents pour le Pôle. Nous 
avons assuré la direction artistique de l’observation parti-
cipative et partagée du spectacle vivant, qui a ensuite été 
charté puis décliné. Nous avons conçu quelques années plus 
tard une seconde mouture ainsi qu’un document traitant 
de la scène Jazz nantaise.

Le Pôle des musiques actuelles Édition
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Pôle des musiques actuelles
Recherche, diffusion...

Édition
éditions, gabarits
2013/2015/2017



Beatrix est une maison d’éditions fondée en mai 2015. C’est une 
collaboration internationale. Elle a pour vocation la traduction et 
la diffusion d’ouvrages atypiques souvent accessibles seulement 
dans leur langue d’origine. Les langues proposées sont : Italien, 
Allemand, Russe, Anglais, Français et Grec.L’atelier s’est associé 
à l’aventure pour la production de l’identité de la maison d’édition,  
la mise en page des ouvrages et la direction artistique. La mission 
de la maison d’édition est une opération philologique. Dans 
cette mesure, elle devient théorique. Son but est la création de  
pensées nouvelles et audacieuses. L’activité artistique de la 
maison d’édition consiste principalement à l’organisation de 
l’espace, où l’espace organisé est considéré comme une expres-
sion de la réalité des choses.

L’être des choses est visible par le prisme de la beauté, ce qui est 
réel est fatalement beau, ce qui est beau est réel, au moins une 
réalité. Un premier corollaire est, la description scientifique du 
monde ne peut être dépossédée de son visage esthétique, de 
sa réalité. Un deuxième corollaire est, la structure ontologique 
du monde s’exprime techniquement. L’idée artistique n’est que 
l’apparition de la réalité de la nature. Le cœur théorique de cette 
vision est la philosophie de la nature.
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Beatrix editions
Maison d’édition
beatrix-editions.eu

Edition
Logo, identité visuelle, livres, site internet
Mai 2015 à aujourd’hui

Beatrix, nommée parfois Béatrice, a été pour Dante, la Dame 
adorée, l’amante idéale ; la tendresse mystique du poète l’a 
transfigurée et, pour ainsi dire, divinisée. Il en a fait sa muse  
inspiratrice, son guide, sa lumière. Elle a été pour lui l’étoile ra-
dieuse, l’astre propice illuminant son intelligence et son cœur, et 
épanchant sur son front le rayon divin qui fait jaillir la source des 
grandes pensées et des beaux vers. Beatrix mourut à Florence 
en 1290 à l’âge de vingt-quatre ans. Dante n’avait que neuf ou dix 
mois de plus qu’elle.
Avant de devenir immortel, Glaucos, fils de Poséidon et de la 
Nymphe Naïs, n’était qu’un simple pêcheur. Ayant un jour déposé 
le produit d’une journée de pêche sur l’herbe du rivage, il eut la 
surprise de voir les poissons ressusciter et retourner à la mer en 
frétillant. Glaucos mangea quelques brins d’herbe et se sentit lui 
aussi irrésistiblement attiré par la mer dans laquelle il plongea. 
Au fond de l’eau, les Néréides l’accueillirent et le débarrassèrent 
de son enveloppe mortelle : Glaucos eut désormais l’apparence 
d’un vieillard au torse recouvert d’algues et au corps se terminant  
par une queue de poisson. Bienveillant, il conseillait les marins 
venant le consulter.

Le logo est un mélange du dieu Glaucos et d’un glaucus 
atlanticus. Résolument marin, il évolue dans un océan de 
savoir. Curieux, il n’hésite pas à quitter le rivage pour partir 
à la découverte. La création de cet animal raconte l’idée de 
la maison d’édition.
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L’Aktiv Grotesk de Dalton Maag est l’une des rares typographies couvrant les langages dont nous avions besoin. Notre choix s’est tourné 
vers ce caractère élégant et neutre. Discret, il permet de mettre en valeur les caractères typographiques sélectionnés pour chaque langue.

UN PAPIER PAR COLLECTION

UN CARACTÈRE PAR LANGUE

UN CARACTÈRE POUR BEATRIX

Anglais : Athelas ( Fonderie Typetogether )
Italien : Lct Sbire ( LCT )
Russe : Maiola ( Fonderie Typetogether )
Allemand : Eskapade ( Fonderie Typetogether )
Grec : Arno pro ( Robert Slimbach )

Materica Acqua

Philosophie Grecque

Materica Verdigris

Philosophie Russe

Materica Terra Rossa

Philosophie Allemande

Materica Limestone

Philosophie Italienne

Materica Kraft

Philosophie Américaine



Parmis les cinqs ouvrages déjà édités, voici la réédition et la traduction du System der 
gesammten Philosophie de F.W.J. Schelling. Ce livre de 650 pages est publié en allemand 
et en italien.Ce texte relativement peu connu représente la seule tentative de Schelling 
d’exposer de manière organique la connexion systématique entre l’aspect réel et idéal 
de sa vision philosophique.Ce système préparé par le philosophe en 1804 à l’occasion 
de ses conférences à Würzburg fournit une explication précieuse et précise des aspects 
essentiels de sa pensée.

System der gesammten Philosophie de F.W.J. Schelling a été réalisée en collaboration avec 
la Bayerische Akademie der Wissenschaften à Munich dans le cadre du projet Schelling 
– Edition et Archiv. Ont participé à la production du volume Vicki Müller-Lüneschloß et 
Christoph Binkelmann.



The author of the stories, taken from the 
Russian Books for Reading, is Leo Tolstoy. 
The illustrations are woodcuts by another 
great artist, Vladimir Favorsky: two pinnacles 
of Russian art and thought.
The limpid and profound words of Tolstoy 
become images in the illustrations of one 
of the greatest wood engravers.





Le début d’année 2015 à été marqué par la sortie de notre dernier caractère typographique. Pour sa première apparition en public 
nous avons édité un livre spécimen que nous avons présenté lors d’un vernissage au Musée de l’imprimerie de Nantes. Ce fut un 
moment pour expliquer les étapes de création d’un caractère typographique.

Spécimen LCT Sbire Édition
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Spécimen LCT Sbire
Police de caractère
la-casse.fr

Edition
Beau livre, design graphique, typographie
Janvier 2015



La typographie, 
une révolution permanente
  
Fleuron de la Renaissance, annonciatrice de la Réforme, 
la typographie, cette «écriture sans plume»1, est royale et fille  
d’Empire. Auparavant, entre-temps et depuis lors, elle aura 
engendré une infinité de révolutions. Elle est cette histoire 
en marche, implacable, se «hâtant lentement»2 mais aussi 
sûrement que le pas cadencé des «vingt-six soldats de plomb»3 
qu’elle arme continuellement de mots, de ponctuation, de 
rythmes pour se jeter à corps perdus dans la bataille rangée, 
dérangeante et salutaire des idées, des amours, du génie des 
hommes. Dans ce contexte, la typographie épouse les contours 
de l’époque tout en l’inscrivant dans le temps long. Elle est, 
plus que jamais, art de l’instant et art de mémoire. 
À sa suite, la création typographique contemporaine met 
en scène le dialogue réinventé du calame, de la plume, du stylo, 
de la machine à écrire, de l’ordinateur et désormais des appareils 
mobiles, incarnant une tradition moderne. Pour ne prendre 
que le cas de la France, la scène typographique n’a jamais été 
aussi dynamique. Le carnaval de ses formes et de ses pratiques 
chamarrées se poursuit se doublant du renouveau contemporain, 
instruit et accessible, des formes de l’histoire. 
Témoin de nos doutes, complice de nos accélérations, la typo-
graphie amplifie nos géographies intérieures, nous fait parcourir  
en quelques millisecondes des milliers de kilomètres en un 
battement de cils. Avec elle, ses formes subtiles ou tapageuses, 
nous crions, murmurons, tantôt invisibles, tantôt manifestes, 
tour à tour nous contons et comptons. 
Chaque jour, aventuriers, émissaires, suivant le cours ordinaire 
ou étrange de nos conversations et de nos langages, nous levons 
l’encre avec à notre bord les caractères, ces armadas de signes, 
plein d’ailleurs et de mystères familiers. 
«Du monde entier au cœur du monde»4, la typographie nous 
donne à lire, écrire, penser et panser la forme civilisée, lisible, 
communicable de nos clavardages, de nos requêtes, de nos 
injonctions que nos impatiences empruntent chaque jour à sa 
geste lente, apprise et répétée mille fois.

Frank Adebiaye
1 Selon la définition de Christophe Plantin qui désigne la typographie comme «l’art d’écrire à la presse sans plume»
2 Suivant la devise de l’imprimeur vénitien Alde Manuce : festina lente – «hâte-toi lentement»
3 Allusion au mot célèbre de Benjamin Franklin : «donnez-moi vingt-six soldats de plomb et je conquerrai le monde»
4 Emprunt au titre du recueil de poésies complètes de Blaise Cendrars
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Legrasse, fortement impressionné et complètement désorienté, s’était vainement enquis des affiliations historiques du culte. Castro 
avait apparemment dit la vérité quand il l’avait qualifié d’extrêmement secret. Les professeurs de l’Université de Tulane n’avaient 
pu lui fournir aucun éclaircissement sur le culte et sur l’idole. Et maintenant que le détective s’était adressé aux experts les plus 
éminents, il n’avait obtenu que le conte groenlandais du professeur Webb. L’intérêt fébrile suscité par le récit de Legrasse, que venait 
corroborer la statuette, se répercuta dans la correspondance qu’échangèrent, après la conférence, les participants. Les publications 
officielles de la société n’en font toutefois guère mention. Ceux qui ont l’habitude de rencontrer charlatans et imposteurs font avant 
tout preuve de prudence. Legrasse prêta la statuette pendant quelque temps au professeur et elle lui fut restituée à la mort de ce dernier. 
Il l’a encore en sa possession car je l’ai vue il y a peu de temps. C’est véritablement une chose terrible, et elle est indiscutablement 
apparentée à la sculpture onirique du jeune Wilcox. Je ne m’étonnais plus que le récit du sculpteur ait éveillé l’intérêt de mon oncle.   
Que penser en effet, quand on a eu précédemment connaissance de ce que Legrasse avait découvert sur le culte, des explications de 

ce jeune homme ? Wilcox avait non seulement rêvé de l’image et des hiéroglyphes de l’idole des marais 
et de la tablette du Groënland, mais il avait aussi entendu dans ses rêves au moins trois des mots 
de la formule prononcée par les Esquimaux et les sang-mêlé de Louisiane. L’enquête systématique 
entreprise par le professeur Angell était dans ce contexte parfaitement naturelle. Personnellement, 
je soupçonnais cependant le jeune Wilcox d’avoir entendu parler du culte par quelque biais et d’avoir 
inventé cette série de rêves pour amplifier et prolonger le mystère aux dépens de mon oncle. Bien 
sûr, les comptes rendus de rêves et les coupures de presse rassemblés par le professeur confirmaient 
fermement son témoignage, mais mon propre rationalisme et l’extravagance de toute cette histoire 
me poussaient vers des conclusions qui me paraissaient plus raisonnables. Après avoir une nouvelle 
fois soigneusement étudié le manuscrit ainsi que les corrélations entre les notes théosophiques et le

récit de Legrasse, je décidais donc de rendre visite au sculpteur, à Providence, 
pour lui reprocher de s’être ainsi joué d’un homme âgé et instruit. Wilcox vivait 
encore au «Fleur de lys» sur Thomas Street, une hideuse imitation victorienne 
du XVIIe siècle breton, dotée d’une façade en stuc qui narguait les adorables 
maisons coloniales de cette vieille colline et le plus beau clocher de style géorgien 
que compte l’Amérique. Je le trouvais chez lui, en train de travailler, et concédais 
immédiatement, au vu de quelques oeuvres éparses, qu’il était un authentique 
génie. Je crois qu’il sera reconnu un jour comme un des plus grands décadents,

car il a cristallisé dans l’argile, et taillera certainement dans le 
marbre, ces cauchemars fantastiques qu’Arthur Machen évoque 
par sa prose et Clark Ashton Smith par ses poèmes et sa peinture. 
Frêle, sombre et d’allure quelque peu négligée, il se retourna sans 
empressement quand je frappais et me demanda ce que je voulais 
sans se lever. Quand je lui dis qui j’étais, il manifesta un certain 
intérêt, car mon oncle avait éveillé sa curiosité en s’intéressant à

ses rêves bien qu’il ne lui eût jamais expliqué les raisons 
de son enquête. Je ne lui apportais, sur ce point, aucun 
éclaircissement, et cherchais plutôt à le faire parler. J’allais 
rapidement me convaincre de sa sincérité, car il parlait de 
ses rêves d’une manière qui ne pouvait tromper. Ceux-ci, et 
l’empreinte qu’ils avaient laissée dans son subconscient, av
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Sbire roman. Extrait de «L'appel de Cthulhu» de H.P Lovecraft. Atelier La Casse, spécimen
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Spécimen LCT Sbire
Police de caractère
la-casse.fr

Edition
Beau livre, design graphique
Janvier 2015



Pour sa centième occurrence, Oripeau exhume ses strates 
graphiques à travers une édition de 120 pages.

Oripeau est un projet participatif. C’est une surface libre mesurant 
16200 cm². Installé dans l’espace public, il donne à voir aux passants 
un nouveau visuel chaque semaine. Il rassemble des contributeurs  
divers venus des quatre coins du globe : graphistes, illustrateurs, 
architectes, designers, plasticiens, photographes, calligraphes 
mais aussi journalistes, comptables, etc. Oripeau n’a pas pour 
vocation de devenir une galerie ni d’être un espace de médiation. 
C’est une fenêtre s’ouvrant sur nos ateliers et nos pratiques, sur nos 
idées et nos essais. En deux ans, 100 contributions ont été affichées, 
avec 50 participants de nationalités différentes.

« Oripeau : n.m (ancien français orie, doré, et pel, peau) : Littéraire. 
Vêtements usés qui ont conservé un reste de splendeur. (Au sin-
gulier, le mot oripeau signifiait, en ancien français, peau ou feuille 
d’or ; lame de cuivre mince imitant l’or ; étoffe, broderie de faux or 
ou de faux argent). »
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Oripeau
Projet participatif
la-casse.fr

Exposition, édition
Curation, Affiche, exposition, édition
2016 - 2017 - 2018







Pour la collection nous avons imaginé plusieurs compositions typographique, toutes dans le même format et imprimées en letter-press. 
La Marie-Louise est de 3 cm. Le papier rive a été choisi pour rester dans un budget raisonnable, mais surtout car il prend à merveille 
la pression imposée par la technique d’impression. L’impression se fait à l’aide de notre pédalette (presse 1900), et, soit de clichés 
magnésium, soit de linogravure.
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Editions Plus 13
Fanzine d’illustrations

Edition
Illustration, letterpress
Mai 2013



Le LCT Picon est une famille de caractères linéale. Le caractère propose 27 graisses 
réparties sur trois chasses (Condensée, Normale et Large). L’alphabet étendu et ses 
fonctionnalités rendent cette grande famille idéale pour tous les usages, print, web, 
app, etc. 

Nous avons concocté le projet Picon avec de savoureux ingrédients. L’observation 
de notre environnement urbain. La déambulation au sein du patrimoine naval 
de l’estuaire nantais. Une attention pour les vieilles enseignes et les plaques 
émaillées. Ces dernières, et plus particulièrement celles d’une marque de liqueur 
bien connue, nous ont beaucoup inspirées.
Pour combler notre appétit lettré nous avons aussi ausculté de grandes familles 
de caractères du début du XXe, le Gill Sans, le Franklin Gothic et les versions 
condensées du Futura. Nous avons lié l’ensemble de ces références à l’aide de 
notre savoir-faire typographique afin de cuisiner le LCT Picon, un caractère 
bien assaisonné à utiliser sans modération.
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Spécimen LCT Picon
Police de caractère
la-casse.fr

Edition
mise en page, design graphique
Mai 2018
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Le dessin du LCT Ragnarök s’inspire de l’univers cinématographique. Ses formes généreuses et larges font 
de lui un caractère impactant. Ses empâtements discrets l’équilibrent. Ce caractère original est doté de deux 
graisses : regular et slant. Le LCT Ragnarök est optimisé pour les titres, les logos ou les génériques. Il dispose d’un 
alphabet étendu : latin PRO, grec, grec polytonique et cyrillique.

Pour notre troisième caractère, nous avons réalisé un spécimen format A3 noir et blanc. Nous l’avons 
présenté le 28 janvier au Blockhaus DY10.
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Spécimen LCT Sbire
Police de caractère
la-casse.fr

Exposition
Édition, curation, affiche.
Mars 2016



Pour ce spécimen nous avons invité des camarades graphistes/illustrateurs. La seule contrainte était l’utilisation du Ragnarök pour 
l’interprétation d’un film. Pellicule au choix bien entendu.

Akatre

Quentin Faucompré

Atelier la Casse

Ugo Gattoni

Tanitoc

Super Terrain



« Air poster est né de l’envie de produire des formes hors du 
cadre de la commande, pour le plaisir de la recherche graphique 
et plastique, pour prendre l’air… »

Akatre, Atelier 25, Atelier Trois, Camping Design, la Casse, 
Cheeri, Des Signes, les Graphiquants, gr20, Irradié, Pilote et 
Christophe Renard.
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Air Poster
association de designer
airposter.fr

Exposition
Affiche, expérimentation
2016 - 2017 - 2018





« Une nouvelle commande artistique de la Ville de Paris a été 
adressée à 39 grands noms du design graphique français et 
international, pour Célébrer la Ville, sous des aspects très divers : 
humains, géographiques, écologiques, culturels, artistiques, 
identitaires, architecturaux, spatiaux et, notamment sociaux, 
sociétaux et environnementaux.Cette commande, de portée 
universelle, sera présentée dans Paris sur les supports d’affichage 
JCDecaux : dans les abribus sur 1.600 faces et sur les 23 totems 
sur les Champs-Élysées, dans le cadre d’un renouvellement de 
partenariat pour cette nouvelle édition de la Fête du graphisme.
Elle sera également présentée simultanément à Bruxelles, dans 
les abribus JCDecaux, ville dans laquelle des partenariats sont en 
cours de développement avec des institutions et des écoles en 
art graphique.Les 39 créations de cette collection intègreront le 
FMAC/Fonds municipal d’art contemporain de Paris. »

L’HOMME DANS LA VILLE, 1959 - Fernand Léger
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Supports
Date

Fête du graphisme
Événement autour du design graphique

Exposition
Affiche, expérimentation
2016
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Supports
Date

Galerie LVL
Lieu dédié au Arts Graphiques

Exposition
Accrochage
Janvier 2014

« PEU OU PROU »
UNE EXPOSITION PROPOSÉE PAR L’ATELIER LA CASSE

L’Espace LVL est une association loi 1901 créée en 2011. Elle a pour 
but de rendre visible et promouvoir le travail d’artistes situés à la 
lisière de l’art contemporain et du design graphique en créant et 
diffusant des expositions entre ses murs mais aussi en établissant 
des partenariats auprès de structures extérieures. Ainsi, l’Espace 
LVL a construit des projets avec le lieu unique, Stereolux, La maison 
régionale de l’architecture des Pays de la Loire ou encore l’Atelier, 
espace d’exposition appartenant à la Ville de Nantes et met un 
point d’honneur à développer au maximum ces échanges.

Le projet « Peu ou prou » conçu par l’atelier La Casse puise 
son origine dans le fond du musée des Beaux-Arts de Nantes :  
À partir d’une sélection d’œuvres, l’atelier a choisi d’effectuer 
une réinterprétation librement inspirée d’oeuvres originales. 
Couplées à la structure conçue avec le collectif Fichtre dans 
laquelle elles s’inscrivent, ces réécritures récréent un parcours 
dans lequel le visiteur est invité à déambuler.À l’exiguïté de 
l’espace d’exposition s’ajoute celle de la structure qui rend 
alors la progression difficile. Ainsi s’installe une proximité  
inévitable avec les créations proposées. De fait, la multiplicité 
des techniques employées se rend visible, de la sérigraphie  
à l’impression en caractères mobiles, de la linogravure, à 
l’impression jet d’encre ou la photographie. L’exposition se 
présente alors peu ou prou comme un hommage à cette col-
lection possédée par le musée regorgeant de trésors, source 
inépuisable d’inspiration pour les artistes d’aujourd’hui.
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Hip Hop session 2019
Festival de musique

Exposition
Affiche
Février 2019

Près de 20 artistes graphiques locaux et nationaux répondent 
présents à l’invitation de l’Espace LVL pour exposer leurs travaux 
au coeur de la Galerie des Opsessions. Cette exposition collective 
tournera autour du thème de l’obsession. La plupart des oeuvres 
présentées pourront être achetées directement sur place.

A deux doigts • Antoine Corbineau • Appelle Moi Papa • Atelier La 
Casse • Bengal • Docteur Paper • Fago Studio • Georges • Johann 
Bertrand D’Hy • Jonathan Gowthorpe • Julia Wauters • Marion 
Barraud • Paranomen • Perinane • Pierre Poux • Rodeo Basilic • 
The Feebles • Yoko Homareda• Yvan Hydar • Vilx • L’outsider • 
Plastic Bionic • Mioshe • Selah • Grems
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Date

P.O.V : Barreau Charbonnet
Designer Plasticien

Exposition
Affiche
Septembre 2021

Depuis 10 ans, le processus de conception et réalisation de nos 
projets s’articulant autour de dessins d’ossatures et de charpentes 
en 3D, a généré une collection d’images. Ces images se caracté-
risent par des assemblages de géométries colorées en volumes. 
Codes couleurs pour usinages et débits, nomenclatures de pièces 
pour calepinage et assemblage.

P.O.V tiré de l’acronyme cinématographique (Point Of View) nous 
amène à regarder nos projets sous d’autres angles que ceux de la 
réalité (une fois construits) : perspectives inversées, points de vues 
impossibles, rapport d’échelles illusoires, chromie fictive.

Longtemps archivée, il est temps de FAIRE quelque chose avec 
cette ressource au potentiel artistique, graphique, sculptural, et 
conceptuel.

A partir de cette collection, une carte blanche à été confiée à 
4 designers graphiques (Appelle Moi Papa, Atelier La Casse,  
Raphaël Garnier, Geoffroy Pithon) dans le but de créer une oeuvre 
graphique originale.

Chimère Pipette Delete, François Maguero, @atelier.la.casse
Format portrait 50x70cm, impression Fine art, papier aqua-
relle 240g
édition limitée 20 exemplaires
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FRANÇOIS MAGUÉRO
DESIGNER GRAPHIQUE
39 ANS

PARCOURS ✘ 2010 à aujourd’hui Designer graphique ✘ 2016 à 2021 Enseignant en design graphique ✘ 2013 
Création de la fonderie de caractères typographiques LCT ✘ 2010 Création de l’atelier la Casse.

FORMATION ✘ 2010 Formation de composition typographique au Musée de l’Imprimerie Nantes ✘ 2008 BTS 
Communication visuelle à LISAA Nantes ✘ 2004 Deug d’histoire Angers ✘ 2002 Bac ES Lycée La Mennaie Guérande.

RESPONSABILITÉS AU SEIN DE L’ATELIER LA CASSE ✘ Gérance de l’atelier ✘ Gestion des clients ✘ Designer 
graphique et direction artistique ✘ Typographe.

COMPÉTENCES TECHNIQUES ✘ Suite adobe ✘ composition en caractères mobiles ✘ impression typographique 
✘ Connaissance des techniques de gravure et d’impression de gravure ✘ Maîtrise de la chaîne graphique.

QUALITÉS ✘ Curieux ✘ minutieux ✘ entreprenant.

CENTRES D’INTÉRÊTS ✘ Arts graphiques ✘ Typographie ✘ Arts et Culture ✘ Édition ✘ Science ✘ Cuisine ✘ Cinéma...

ENSEIGNEMENT

Édition et mise en page École de Design - Nantes - DNmade Graphisme, 2021.
Design graphique Eartsup Nantes - Master 4e année, 2019.
Conférence École supérieure d’Architecture « L’image de l’agence, l’image de l’architecture », Nantes 2019.
Graphisme et identité École de Design - Nantes, 2016 et 2017. 
Conférence Lycée professionnel La Joliverie « La sérendipité » - Nantes, octobre 2015.
Graphisme  École Lisaa - Nantes, 2014. 

WORKSHOPS

E-artsup - Édition et identité - octobre et novembre 2019.
Lisaa Nantes - Gravure : affiches modulaires  - Nantes septembre 2013.

Rue de Reims - 75013 Paris
06 21 66 56 24
fransoismaguero@gmail.com

Rue de Reims - 75013 Paris
06 21 66 56 24
fransoismaguero@gmail.com

Je suis graphiste indépendant sous le nom d’atelier la Casse* depuis dix ans. 
J’exerce le métier de directeur artistique et créatif pour tout supports imprimés. 
J’élabore des systèmes d’identité visuelle, je conçois des livres, je m’affaire à la création d’affiches, 
je travaille la lettre, les mots, je déploie des signalétiques. 
Toujours, je privilégie le sens, un design conceptuel, efficace et qui va à l’essentiel.
Chaque projet est une nouvelle aventure, avec ses contraintes, ses enjeux à sublimer afin de diffuser 
les idées et un message lisible.

* Casier de rangement destiné aux caractères typographiques en plomb. Ces caractères ont chacun une place bien spécifique, 
les lettres les plus utilisées sont situées au centre de la casse, les capitales sur la partie haute (haut de casse), et les minuscules sur la partie basse (bas de casse).

Quelques projets

Atelier Java Médiateur urbain et culturel
Design graphique, affiche, web 2019/2020 
Atelier transmédia Production Audiovisuelle
Design graphique, identité, web 2016 
Barreau Charbonnet Designer et plasticiens
Identité visuelle, affiche, 1% artistique 
2014/2021/2022 
Little Atlantique Brewery Brasserie
Identité visuelle, affiches, packaging 2016 →
Carnet Calepino Papetier
Papeterie, design graphique, illustration 2012
Centre culturel populaire Association
Identité visuelle, affiche 2012
Comcom de l’ile de ré Institution
Design web, dévellopement 2017
Confort moderne Salles de spectacles
Affiche 2013
Doze studio Motion designer
Logotype 2012
Édition beatrix Maison d’édition
Identité visuelle, design éditorial, édition 2017
Édition treize Maison d’édition
Letterpress, illustration 2015
Éditions memo Maison d’édition
Typographie 2014
Festival art et nature Institution
Installation 2016
Festival région en scène Spectacles
Affiche 2015
Fontenote Maîtrise d’ouvrage
Identité visuelle, design web 2021
Forma 6 Architectes
Identité visuelle, création de caractère, charte, web 2017

Jacques Boucheton Architectes Architectes
Identité visuelle, design web, papeterie, books 2019
Jerez le cam ensemble Musicien
Design graphique, packaging 2015
La maison bergeron Institution
Logotype 2015
Logos opera Coach professionnelle
Logotype, web 2017
Magazine kiblind Presse
Illustration 2014
Magazine kostar Presse
Illustration 2013
Magazine redux Presse
Design graphique 2014 
Médiathèque hermeland Institution
Fond design graphique 2015
Musée de l’imprimerie de Nantes Association
Papeterie, bénévolat 2011
Musée des arts décoratifs Institution culturelle
Exposition collective 2016
Pechakucha Association - affiche 2012
Pôle étudiant de l’université de Nantes Association
Affiches 2015
Pôle régional des musiques actuelles Association
Design graphique, édition 2014
Quartier de la création Institution
Design graphique 2012
Quinzaine photographique nantaise Association
Identité visuelle, com événementielle 2012  → 
Stereolux Salles de spectacles
Affiches 2016
Trempolino Espace d’émergences musicales
Affiches 2022.

PARUTIONS

TYPOLOGIE 2020
Nuancier polices de caractère 
ÉTAPES 2018
Hors série
365 TYPO N°2 2016
LCT Sbire 

ÉTAPES 2016
Soccer Poster
FÊTE DU GRAPHISME 3 2016
Célébrer la Ville
FICCIONES TYPOGRAFIKA 2015
Tryptique « 1,2,3 »
KIBLIND N°50 2014
Double page

APRÈS/AVANT 2014
RENCONTRES DE LURES LCT Sbire
COLLECTIONS 2014
Fête du graphisme
KIBLIND N°47 2013
Page blanche
MANUEL SCOLAIRE 2012
Educagri 



EXPOSITIONS

POV 
Barreau Charbonnet
Paris 2021 
PUCE TYPO 
Campus de la fonderie de l’image
Bagnolet 2016 - 2017 
100e ORIPEAU 
Trempolino 
Nantes 2018
AIR POSTER 6 
Galerie Wanted
Paris 2018 
AIR POSTER 6 
Galerie 34 Greneta
Paris 2017 
AIR POSTER 5 
Studio Swissmiss
Paris 2017 
RÉTROSPECTIVE AIR POSTER 
Musée des Arts Décoratifs
Paris 2017 
ESPACE LVL : 5 ANS ! 
Galerie Espace LVL
Nantes 2016 
SIMULATION DANS LES HERBES FOLLES 
Art et Nature
Carquefou 2016 
FEDRIGONI
Fedrigoni tour
Bordeaux et Nantes avril 2016 
SOCCER POSTER 
Le Carreau du Temple
Paris 2016 
AIR POSTER 4 
Studio Swissmiss
Paris 2016 
LANCEMENT DU CARACTÈRE LCT RAGNARÖK 
Blockhaus DY10 
Nantes 2016 
CÉLÉBRER LA VILLE 
La Fête du Graphisme
Paris 2016 

LANCEMENT DU CARACTÈRE LCT SBIRE
Musée de l’imprimerie
Nantes 2015 
LE MOIS DU GRAPHISME 
Centre du Graphisme
Échirolles 2014 
KIBLIND N°50 
«  EN COUVERTURE  » Gaîté Lyrique
Paris 2014 
KRAFT 2014 
Festival KRAFT
Nantes 2014 
PEU OU PROU
Galerie Espace LVL
Nantes 2014 
FÊTE DU GRAPHISME 
Cité du Design et de la Mode 
Paris 2014 
KIBLIND 
La Gaîté Lyrique 
Paris 2014 
AFFICHAGE LIBRE 
Intervention urbaine  
Nantes 2013 
KRAFT 2013 
Festival KRAFT
Nantes 2013 
AFFICHAGE 
Librairie Coiffard 
Nantes 2013  
NE PAS MARCHER AUTOUR DE LA PISCINE 
Galerie Le Hall
Saumur 2013 
PAN ! 
Atelier de Bitche 
Nantes 2011 
LA BATAILLE 
Atelier de Bitche 
Nantes 2010

Rue de Reims - 75013 Paris
06 21 66 56 24
fransoismaguero@gmail.com

FRANÇOIS MAGUÉRO
DESIGNER GRAPHIQUE
39 ANS
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